


рассказать Рекламодателю для чего нужны скриншоты при подаче заявки на

возмещение;

рассказать Рекламодателю про необходимые скриншоты (по каждой рекламной

площадке) для подачи заявки на возмещение;

рассказать Рекламодателю где искать скриншоты;

рассказать Рекламодателю как правильно делать скриншоты.
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скриншот списка рекламных кампаний

скриншот групп рекламных объявлений, относящихся к рекламным кампаниям

скриншот макетов рекламных объявлений, относящихся к группам объявлений

скриншот итоговой статистики всех рекламных кампаний

Для сверки информации о рекламных кампаниях на скриншоте с аналогичной информацией, указанной в 
заявке (Медиаплане).

Для верификации продукта рекламирования и продукта, указанного в заявке (Медиаплане).

Для верификации посадочной страницы.

Для подтверждения соответствия рекламы правилам Порядка отбора.

Для подтверждения расходов, указанных в заявке (Медиаплане).



Группы рекламных объявлений

Макеты рекламных объявлений

Список рекламных кампаний

Группы рекламных объявлений

Макеты рекламных объявлений

Группы рекламных объявлений

Макеты рекламных объявлений

Итоговая статистика

Группы рекламных объявлений

Макеты рекламных объявлений

Итоговая статистика

Список рекламных кампаний

Макеты рекламных объявлений

Итоговая статистика

Список рекламных кампаний

Макеты рекламных объявлений

MyTarget

Вконтакте

Маркет Платформа

Яндекс.Директ

Яндекс.Бизнес

Иви.ру

Список рекламных кампаний

Группы рекламных объявлений

Макеты рекламных объявлений

VK Реклама





Заходим в раздел «Кампании»

Открывается список групп рекламных объявлений

Нажимаем на выбранную рекламную 
кампанию

Проверяем что бы к каждой группе рекламных объявлений был 
виден ID выбранной рекламной кампании

Делаем скриншоты по каждой 
рекламной кампании, указанной в 
заявке

Выставляем период, указанный в заявке

Проверяем посадочную страницу (она должна совпадать 
с посадочной страницей, указанной в заявке)



Нажимаем на группу объявлений
Появляется макет рекламного объявления

Откроется окно с объявлениями по группе, 
проверяем ID рекламной кампании/группы

Если объявление было в баннерном 
формате, то нажимаем предпросмотр

Выставляем период, указанный в заявке

Делаем скриншоты макетов объявлений 
только в том случае если объявление 
было в баннерном формате



Переходим в раздел «Статистика» Ставим галочку с учетом НДС

Открывается Мастер отчетов

www.primer.ru

Формируем отчет, нажимаем на кнопку  «показать»

Нажимаем на кнопку «Показать 
выбранные срезы, столбцы и цифры»

Primer

Выставляем период, указанный в заявке



После нажатия на кнопку «Показать 
выбранные срезы, столбцы и фильтры» 

откроется меню выбора срезов (строк) и 
столбцов

Среди срезов выбираем «Тип кампании» и 

«Кампании»

Среди столбцов выбираем «Расход всего руб.»

www.primer.ru



После нажатия кнопки «Показать» построится отчет

www.primer.ru





Заходим в раздел «Кампании»
Проверяем что бы был виден ID рекламных объявлений 
и расход по каждому рекламному объявлению

У каждой заявленной рекламной кампании 
раскрываем перечень групп рекламных 
объявлений

Выставляем период, указанный в заявке



Заходим в раздел «Кампании»

Нажимаем на название рекламного объявления

Появляется макет рекламного объявления

Проверяем посадочную страницу (она должна совпадать 
с посадочной страницей, указанной в заявке)

Скриншот макета необходимо сделать 
по каждому объявлению

Выставляем период, указанный в заявке





Заходим в раздел «Кампании»
Проверяем что бы был виден ID рекламной кампании и расходы 

по каждой рекламной кампании

Проверяем чтобы был виден перечень всех 
рекламных кампаний, указанных в заявке

Выставляем период, указанный в заявке



Заходим в раздел «Кампании»

Проверяем что бы был виден расход по каждому рекламному 
объявлению

Нажимаем на выбранную рекламную 
кампанию (проверяем ID этой кампании 
на странице куда мы перешли)

Выставляем период, указанный в заявке

Делаем скриншоты по каждой 
рекламной кампании, указанной в 
заявке



Нажимаем на название рекламного объявления, 
проверяем ID рекламного объявления

Появляется макет рекламного объявления

Откроется окно с объявлением

Нажимаем на кнопку «предпросмотр»

www.primer.ru

Скриншот макета необходимо сделать по каждому объявлению

Проверяем посадочную страницу (она должна совпадать 
с посадочной страницей, указанной в заявке)





Заходим в раздел «Кампании»
Проверяем что бы был виден ID рекламной кампании и расходы 

по каждой рекламной кампании

Проверяем чтобы был виден перечень всех 
рекламных кампаний, указанных в заявке

Выставляем период, указанный в заявке



Заходим в раздел «Кампании» выбираем 
рекламные кампании, указанные в заявке

Проверяем что бы был виден расход по каждой группе 
рекламных объявлений и ID рекламных кампаний

Заходим в раздел «Группы»
Выставляем период, указанный в заявке



Переходим в раздел «Объявления»

Появляется макет рекламного объявления

Проверяем посадочную страницу (она должна совпадать 
с посадочной страницей, указанной в заявке)

Нажимаем на название рекламного объявления





Проверяем что бы были видны все объявления 
по рекламной кампанииНажимаем на выбранную рекламную 

кампанию (проверяем ID кампании на 
странице куда мы перешли)

Проверяем что бы была видна сумма 
расходов по выбранной рекламной 
кампании

Делаем скриншоты по каждой 
рекламной кампании, указанной в 
заявке



Нажимаем на название рекламного объявления, 
проверяем ID рекламного объявления Появляется макет рекламного объявления

Откроется окно с объявлением

Нажимаем на кнопку «развернуть запись»

www.primer.ru

Скриншот макета необходимо сделать по каждому объявлению

Проверяем посадочную страницу (она должна совпадать 
с посадочной страницей, указанной в заявке)



Переходим в раздел «Статистика»
Поверяем чтобы было видно название всех рекламных кампаний 
планируемых к возмещению и суммы расходов

www.primer.ru

Выставляем период, указанный в заявке





Заходим в раздел «Реклама» Проверяем что бы был виден ID рекламной кампании

Проверяем чтобы был виден перечень всех 
рекламных кампаний, указанных в заявке



Переходим в раздел «Рекламные материалы»

Нажмите на один из элементов объявления 
(например, заголовок), чтобы перейти в меню 
редактирования рекламного объявления

Делаем скриншот так, чтобы был виден пример внешнего вида
рекламного объявления



Переходим в раздел «Статистика»

www.primer.ru

Проверяем чтобы был виден расход

Выставляем период, указанный в заявке





На этапе бронирования рекламной кампании необходимо
отправить запрос ответственному менеджеру ivi на
предоставление доступа к отчету

Для получения доступа необходимо предоставить адрес корпоративной электронной почты рекламодателя

Доступ будет открыт после запуска рекламной кампании и проверки электронной почты службой 
безопасности (срок проверки1-2 рабочих дня)

Рекламодателю будет предоставлены ссылка на отчет,
логин и пароль*

* логин и пароль запрещается передавать третьим лицам



Переходим в раздел «Новый отчет»

Выбираем статистика рекламных кампаний



В поле «Клиент» указываем свое юридическое лицо

В поле «показать детализацию» ставим галочку «Выбрать все»

Указываем ID рекламной кампании

Нажимаем на кнопку создать

Скачиваем отчет

Выставляем период, указанный в заявке



Открываем отчет, делаем скриншот отчета



Скриншоты рекламных макетов предоставляются менеджером ivi после старта рекламной кампании или по запросу 
рекламодателя
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